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inosservati, ed anzi sono la base per 
costruire una campagna promozio-
nale cucita a livello sartoriale sulle 
richieste del cliente.

Accolti da un team di 12 persone, 
con i soci fondatori Emanuele Carelli 
e Stefano Terreni a fare da mentori, 
in Minimals si respira aria di casa: 
l’obiettivo è la soddisfazione del 
cliente, perseguita con professiona-
lità e competenza. «La nostra agen-
zia nasce nel 2013 e da 4 anni si è 
trasferita in una sede più grande a 
Lodi, in via Selvagreca - spiega Ca-
relli, affiancato da Glenda Zanaboni, 
esperta dell’area tecnica dell’agen-

zia -. In questi 10 anni il nostro target 
clienti si è modificato, dalle mi-
croimprese alle piccole e medie real-
tà, collocate soprattutto nel territo-
rio della provincia, che raccoglie 

quasi il 95% della nostra clientela».
 Una tendenza per le Pmi a sfrut-

tare le strategie di marketing che si 
dimostra marcata: «Abbiamo circa 
400 clienti, e con molti un rapporto 
continuativo, che dimostra da sé la 
volontà di avvalersi dei servizi 
marketing per farsi conoscere». Le 
aziende che si rivolgono a Minimals 
spaziano dal settore del pet food al 
fitness, dalla ristorazione all’arreda-
mento all’automotive, con anche 
istituti di credito, assicurativi, del 
mondo agricolo, della cosmetica, fo-
od, imprese artigiane. Chi si affaccia 
su questo percorso ha infatti dei 
vantaggi: «Diamo al cliente un pac-
chetto completo di prodotti e servizi 
fra comunicazione, marketing, stra-
tegia digitale, social media e carta 
stampata. Quando seguiamo un 
cliente lo facciamo per intero». Mol-
to spesso però le Pmi non hanno 
una reale conoscenza di come fun-
ziona oggi il mondo della comunica-
zione: «Seguire le aziende in un per-
corso che può durare anni è più pro-
ficuo di una campagna pubblicitaria 
di un solo mese» specifica Carelli, 
che fornisce anche la ricetta miglio-
re attraverso la quale progettare 
una campagna di marketing: «Inte-
grando al meglio conoscenza della 
materia digitale con un ottimo uso 
della carta stampata ed una profon-
da esperienza sul territorio, come 
quella garantita da Minimals». n
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L’abito non fa il monaco, ma di 
certo un ottimo biglietto da visita 
costituisce un’arma in più che può 
essere utilizzata dalle Pmi del Lodi-
giano per farsi conoscere anche al 
di fuori del territorio. Una strategia 
di marketing a misura delle esigen-
ze della specifica impresa e che sia 
anche focalizzata sulle reali caratte-
ristiche della stessa risulta quindi 
indispensabile ai fini del successo. 
Nell’agenzia di comunicazione Mi-
nimals questi aspetti non passano 

Da sinistra
Emanuele 
Carelli
e Stefano
Terreni,
soci fondatori
di Minimals,
l’agenzia di 
comunicazione
con sede
a Lodi
in via
Selvagreca

«
Minimals è una realtà
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